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La Unidad de Analisis Econémico y Empresarial (UAEE),
presenta la primera edicion del Boletin Econdmico Local, como
resultado del compromiso institucional con la generacion de
conocimiento Gtil para el desarrollo territorial. La UAEE es un
espacio académico, desarrollado por la carrera de Economia
presencial de la facultad de Ciencias Sociales, Educacion
Comercial y Derecho, de la Universidad Estatal de Milagro.

En este espacio se integra investigacion, formacién practica y
vinculacién con la comunidad, orientado a analizar las
dindmicas econémicas locales y ofrecer informacion técnica
de calidad que contribuya a la toma de decisiones publicas,
empresariales y sociales.

Este boletin se construye en el marco de una valiosa
articulacion interinstitucional con el Observatorio Econémico y
Social de la Universidad Técnica de Ambato, el Observatorio
Social Econémico y Empresarial de la Universidad Técnica de
Cotopaxi y el Observatorio Econémico de la Universidad
Nacional de Chimborazo.

En esta edicion inaugural, se presentan los resultados del
indice de Confianza del Consumidor, el indice de Propension
al Reciclaje y el indice de Expectativas Empresariales del
cantén Milagro. Cada uno de estos indicadores refleja el pulso
economico y social de nuestra ciudad, y busca convertirse en
una herramienta clave para autoridades, empresarios,
académicos y ciudadania, promoviendo una gestion informada
y participativa que fortalezca el desarrollo local sostenible.
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indice de Propension al Reciclaje en la
ciudad de Milagro

El indice de Propension al Reciclaje (IPR) en Milagro es
mucho mas que una cifra: es el termémetro que mide
gué tan dispuesta esta nuestra comunidad a adoptar el
reciclaje como una practica constante, consciente y
sostenible. Este indice permite conocer no solo cuantas
personas reciclan, sino también cuanto saben, qué tan
motivadas estan, qué influencias sociales enfrentan y si
cuentan o no con las condiciones adecuadas para
hacerlo. Es, en esencia, una radiografia del compromiso
ambiental milagrefio.

Metodologia

Para comprender el nivel real de disposicién al reciclaje,
es fundamental convertir las percepciones y respuestas
de la comunidad en informacién cuantificable y util. Esta
metodologia se basa en una serie de pasos que
permiten medir, analizar e interpretar el compromiso
ambiental, usando el indice de Propension al Reciclaje
(IPR) como herramienta central.

A través de encuestas estructuradas, estandarizacion
de datos, andlisis por dimensiones y calculos
ponderados, se obtiene una visién clara y detallada del
comportamiento reciclador. Este proceso transforma
datos cualitativos en cifras concretas que facilitan la
toma de decisiones y la generacién de estrategias
efectivas para impulsar una cultura de reciclaje
sostenible.

El valor de cada dimension se calcula como un
promedio ponderado de los p planteamientos
estandarizados (Pest;) que conforman la dimension, por
Su peso (wp).

Di= Pest. *w, Pesr: "w.+.. 4 PF.‘S‘(U 3 W,

¢ Coémo se calcula?

El IPR se obtiene mediante un promedio ponderado de
las estimaciones individuales de cada dimension (Dj),
aplicando los pesos (zi) previamente definidos con base
en la varianza explicada de cada componente.
La formula general es la siguiente:
_ _ Para la
IPR=D *z +D,*z,+..4+D +,
= = a8
g
interpretacion de los resultados del IPR se emplea una
semaforizacion de cinco categorias, que corresponden
a diferentes niveles de disposicion al reciclaje

Rango de Color

IPR Descripcion semaférico
Muy baja propension: Baja disposicion al reciclaje, falta de
0,00-0,20 |motivacién o conocimiento.
Baja propension: Reciclaje ocasional, con conocimiento, pero sin
0,21-0,40 |gran predisposicion. Amarillo
Propension moderada: Reciclaje frecuente, con margen de mejora
0,41-0,60 |en motivacion y/o infraestructura.
Alta propension: Reciclaje constante, con alto conocimiento,
0,61-0,80 |motivacion y disposicion evidente. Verde claro
Muy alta propensién: Personas comprometidas con el reciclaje,
0,81-1,00 |con motivacion interna como por conocimiento.

Amarillo claro

Objetivo General:

Evaluar la propension al reciclaje en una
comunidad determinada mediante la aplicacién del
indice de Propensién al Reciclaje (IPR),
considerando factores clave como el conocimiento,
la actitud, la motivacion, las normas sociales y
familiares, asi como la infraestructura disponible. El
proposito es identificar el nivel de compromiso
ambiental de la poblacién y detectar oportunidades
de mejora.

Factores determinantes en el habito del
reciclaje.

La siguiente tabla muestra los pesos asignados a
cada dimension que integra el indice de Propension
al Reciclaje (IPR). Estos valores se basan en la
varianza explicada por cada factor dentro del
modelo estadistico utilizado, y determinan la
influencia relativa de cada dimensién en el indice
total.

Dimensidn Pesos
Conocimiento teérico 0,1257
Conocimiento préactico 0,0798
Actitud hacia el reciclaje 0,1422
Motivacion para reciclar 0,1323
Normas sociales 0,1366
Normas familiares 0,1024
Infraestructura para el reciclaje 0,1426
Infraestructura desechos solidos 0,1383

Las dimensiones con mayor peso como la
infraestructura para el reciclaje, la actitud hacia el
reciclaje y las normas sociales son las que mas
influyen en la propension de una persona a adoptar
practicas de reciclaje. Esto permite enfocar esfuerzos
de mejora en los &mbitos con mayor impacto.

Resultados
Una vez estimadas las puntuaciones individuales por
dimension, se calcul6 el promedio de cada dimension
para toda la muestra, asi como el promedio general
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del indice de Propension al Reciclaje (IPR)
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La linea roja punteada indica el valor promedio global
del IPR (0.5576), permitiendo comparar el
rendimiento de cada dimension frente a este
promedio. Como se observa, las dimensiones de
actitud y motivaciébn destacan por encima del
promedio, mientras que infraestructura y
conocimiento practico revelan areas prioritarias de
mejora para fortalecer una cultura recicladora
sostenible.

Informacién adicional sobre habitos y percepciones
del reciclaje.

Ademas del célculo del indice de Propension al Reciclaje
(IPR), se recopilaron respuestas sobre los habitos
cotidianos, barreras percibidas y disposicion futura de los
participantes respecto al reciclaje. A continuacion, se
presentan los resultados mas relevantes:

1 QUO 10 recicls un wl hogar

Los resultados evidencian que en Milagro existe una
disposicion moderada al reciclaje, pero ain no se ha
consolidado como una préactica habitual en los hogares:
apenas el 13% recicla siempre, mientras que un 24% no
lo hace nunca. Las principales barreras son la falta de
tiempo (24%), la indiferencia (9%) y la falta de
instalaciones (7%). Sin embargo, destaca el elevado
porcentaje de indecisos (48%), lo que refleja una
oportunidad crucial para implementar estrategias de
educacion ambiental.

Indice de confianza del consumidor de

Milagro.

Este indice nos permite conocer cémo perciben las
familias su situacién financiera actual, qué tan
optimistas o cautelosas se sienten frente al futuro y
cémo estas percepciones influyen en sus decisiones
de consumo, ahorro e inversion.

Metodologia.

Para la construccion de esta investigacion, se utilizé
como base principal la encuesta socioeconémica
disefiada y aplicada por la Unidad de Simulacion y
Andlisis Economico Empresarial (USAEE) de la
UNEMI, con el objetivo de medir de forma precisa el
indice de Confianza del Consumidor (ICC) en el
cantén Milagro.

La metodologia adoptdé un enfoque cuantitativo y
descriptivo, a través de encuestas estructuradas
aplicadas a 575 personas de la zona urbana. El
cuestionario, compuesto por 18 preguntas, se dividié
en dos blogues: percepcidn de la situacion econémica
actual y expectativas para los proximos tres meses,
abarcando categorias clave como alimentacion,
educacion, entretenimiento, vestimenta y
electrodomésticos.

Las respuestas fueron codificadas con valores
numeéricos (100 para “mejor”, 50 para “igual” y 0 para
“peor”), permitiendo una tabulacién estandarizada y el
célculo objetivo del indice.

Objetivo General:

Medir y analizar el indice de Confianza del
Consumidor (ICC) en el cantén Milagro, a fin de
comprender las percepciones econémicas de los
hogares y sus expectativas para los préximos meses.

Importancia:

La medicion del indice de Confianza del Consumidor
(ICC) se convierte en un insumo esencial para
entender como las percepciones influyen en las
decisiones de gasto, inversion y ahorro de las
familias. Estos resultados permiten a las autoridades
locales, investigadores y actores comunitarios contar
con informacién actualizada y confiable para disefiar
politicas o0 estrategias que respondan a las
necesidades y expectativas de la poblacion. Asi, esta
revista no solo presenta datos y cifras, sino que se
erige como un puente entre la academia y la
comunidad, reafirmando el compromiso de la UNEMI
y de la USAEE con la construccién de conocimiento
que impacte positivamente en el bienestar colectivo.

Resultados
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RESULTADOS GENERALES

ISP EIIDE EIICC
49,4
50
44,7
45 42,3

40

35
Promedio

El resultado promedio del indice de confianza del
consumidor (ICC) fue de 44.7 puntos, lo que
evidencia una baja confianza econdémica en la
comunidad. Este puntaje refleja que, en general, los
hogares perciben su situaciébn econdmica con
escepticismo, especialmente en lo que respecta al
mercado laboral y las perspectivas a corto plazo.

Respecto al indice de Expectativas (IDE) alcanzo el
valor mas alto con 49,4 puntos, reflejando una vision
moderadamente optimista sobre el futuro econémico
de los hogares, el indice de Satisfaccion Personal
(ISP) obtuvo 42,3 puntos, siendo el mas bajo de los
tres, lo que evidencia niveles limitados de satisfaccion
en la vida cotidiana de los encuestados.

Resultados por segmento demogréfico

1. Género y confianza econémica:

perspectivas diferenciadas

En Milagro, las mujeres reportan una menor confianza
en el panorama economico actual, con un indice de
Confianza del Consumidor (ICC) promedio de 43,58,
frente al 46,13 registrado por los hombres. Aunque la
diferencia puede parecer sutil, revela una

brecha significativa que va mas alla de los nimeros:
refleja realidades distintas, marcadas por las
desigualdades que aun enfrentan muchas mujeres en
el acceso al empleo formal, la estabilidad laboral y la
participacion plena en la economia local.

RESULTADOS POR GENERO

Femenino Masculino

40,7
44,38
49,33
49,64
43,58
46,13

ISP IDE ICC

Esta menor confianza econdémica no surge del
pesimismo gratuito, sino de una experiencia cotidiana
donde muchas mujeres milagrefia deben asumir una
doble carga: trabajar dentro y fuera del hogar.
Ademas de contribuir al ingreso familiar, muchas son
responsables de las labores de cuidado, la
organizacion del hogar y la atencion de las
necesidades basicas de sus familias. En contextos de
incertidumbre o crisis, este peso adicional puede

traducirse en una percepciéon mas cautelosa del futuro
econdémico.

2. BEdad y Confianza: Una Brecha

Generacional

Los jévenes de 19 a 28 afios muestran los valores

GRUPO DE EDAD

50,04

€
43,42
9

19-28 29-38 39-48 49-58 59-69 MAS DE
69

mas altos en los tres indicadores: ISP (47,31), IDE
(55,51) y ICC (50,04). Esto refleja una actitud
generalmente optimista hacia el presente y el futuro,
probablemente impulsada por menores cargas
economicas, apertura a nuevas oportunidades y
mayor dinamismo social.

En cambio, los grupos de 49 a 58 afios y 59 a 69 afios
presentan los niveles mas bajos de satisfaccién y
confianza. En el grupo de 59-69, el ISP cae a 37,90,
mientras el ICC es de apenas 40,06. Esto puede estar
asociado a preocupaciones sobre la estabilidad
laboral, salud, responsabilidades  familiares
acumuladas o ingresos fijos insuficientes.

Los adultos mayores de 69 afos, sin embargo,
rompen esta tendencia decreciente. Aunque su ISP
sigue siendo moderado (41,63), sus niveles de IDE
(52,34) y ICC (45,20) son altos, lo que podria
explicarse por una mayor resiliencia, experiencia
frente a crisis pasadas o mayor seguridad en sus
redes de apoyo familiar y comunitario.

3. Nivel Educativo: Clave para la Confianza
en la Economia

NIVEL DE INSTRUCCION

ISP mIDE mICC

48,71
44,59
46,39
56,25
54,14
48,38

42,53
41,54
45,83
43,75
39,58
43,18
47,54
45,5

39,12

BACHILLERAEOUCACION BASICANINGUNO POSGRADO SUPERIOR

e
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El andlisis del indice de Confianza del Consumidor
(ICC) segun el nivel educativo revela diferencias
significativas en la forma en que las personas
perciben su situacion econdémica. Los resultados
muestran que aquellos con educacién superior (ICC:
48.38) y posgrado (ICC: 47.54) manifiestan niveles
mas altos de confianza econémica, mientras que las
personas con educacion basica (ICC: 41.54) o sin
instruccion formal (ICC: 43.75) muestran niveles mas
bajos.

Este patrén refuerza la idea de que una mayor
formacion académica no solo amplia las
oportunidades laborales y de ingreso, sino que
también fortalece la percepcion de seguridad y
estabilidad econémica. La educacion actia como un
factor protector frente a laincertidumbre y permite que
las personas enfrenten los cambios econémicos con
una mentalidad mas abierta y resiliente

4. Responsabilidad y Confianza: El Rol del
Informante en la Percepcion Econémica

La confianza econdmica también varia segin el rol
que desempenfa el informante dentro del hogar. Los
datos muestran que los jefes de hogar presentan un
nivel de confianza mas bajo (ICC: 44.07), mientras
que los informantes calificados alcanzaron un puntaje
mas alto (ICC: 46.55).

TIPO DE INFORMANTE

ICC mIDE m|SP

45,42

Otros 49,58
43,33
44,07
Jefe de Hogar 49,18
41,52
» 46,55
Informante Calificado 50,31

44,67

Este patrén puede explicarse por la mayor carga de
responsabilidad que asumen los jefes de hogar al
encargarse directamente de la administracion
financiera y la toma de decisiones en el nucleo
familiar. Su rol los coloca en una posicién en la que
deben considerar no solo sus expectativas
personales, sino también las necesidades,
prioridades y riesgos que afectan a todos los
miembros de la familia.

Esto puede generar una percepcién mas cautelosa o
incluso pesimista, especialmente si enfrentan
dificultades como inestabilidad laboral, deudas o
incremento en los costos de vida

5. Resultados por categorias de consumo

El estudio también evalu6 el ICC en funcion de
diversas areas de gasto de los hogares:

Alimentos: Esta categoria fue la mas estable, con un
puntaje promedio superior a 51 en situacion presente
y futura. Los hogares consideran que su capacidad

para adquirir alimentos se mantiene o incluso podria
mejorar, reflejando la prioridad que se le da a este
gasto esencial.

Entretenimiento y gastos no esenciales: Aqui se
observaron los niveles mas bajos de confianza, con
puntajes alrededor de 41.83. Esto sugiere que las
familias prefieren limitar o posponer estos gastos,
priorizando necesidades bésicas.

Pais/laboral: Esta categoria registré el puntaje mas
bajo, apenas 29.74 puntos.

La profunda desconfianza en el entorno laboral y la
situacion macroecondémica nacional revela el temor a
la inestabilidad y la falta de oportunidades, lo cual
influye directamente en el consumo y las decisiones
financieras de las familias.

Categorias de consumo

70
57,826
60 54,609
51,391

47,609
50 46,261 a1 6% 44,391 44217
40
30
20

10

29,739

Situacion presente Expectativas futuras

Recomendaciones para Fortalecer la Confianza
Economica en Milagro.

El estudio realizado por la Unidad de Andlisis
Econémico Empresarial (UAEE) revela que la
confianza econdémica en el cantén Milagro es fragil y
esta marcada por desigualdades segun género, edad y
nivel educativo. Aunque existe un optimismo moderado
entre los jovenes, las percepciones generales reflejan
cautela y preocupacion por la estabilidad laboral y la
situacion nacional. Estos datos son fundamentales
para la construccion de politicas publicas y estrategias
que fomenten un entorno econémico mas solido y
esperanzador.

Para mejorar la confianza econ6mica en el canton
Milagro, es fundamental establecer politicas publicas
que generen empleo estable y brinden oportunidades
reales a los grupos més vulnerables. Al mismo tiempo,
se debe fomentar la educacién financiera y la formacion
continua, herramientas clave para que las familias
enfrenten con mayor seguridad los desafios
economicos. Promover espacios de participacion
comunitaria, donde los hogares puedan compartir
experiencias y soluciones, fortalecera la cohesion
social y permitird respuestas mas adaptadas a la
realidad local. Finalmente, realizar evaluaciones
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periédicas del indice de Confianza del Consumidor
(ICC) permitira medir el impacto de estas acciones y
orientar mejor las decisiones futuras.

indice De Expectativas Empresariales

de Milagro.

Este indice es un instrumento que busca capturar el
pulso de los sectores productivos del cantén —
servicios, comercio e industria— a partir de sus
valoraciones sobre el presente y sus proyecciones
inmediatas. Esta medicion, basada en la Encuesta
Mensual de Opinion Empresarial (EMOE), no solo
cuantifica el optimismo o la cautela de los empresarios,
sino que nos permite identificar oportunidades para
fortalecer el ecosistema economico local.

El IEE no es un dato aislado; es un reflejo de la
interacciébn entre politicas publicas, dindmicas del
mercado y la capacidad de resiliencia del empresariado
milagrefio. En una ciudad que busca consolidar su
desarrollo sostenible, comprender la perspectiva del
sector productivo es un paso esencial para alinear
decisiones institucionales, inversion privada vy
estrategias de reactivacion econdémica.

Metodologia.

La informacién se obtuvo a partir de la Encuesta
Mensual de Opinién Empresarial (EMOE), la cual
recopila datos cualitativos y cuantitativos sobre
variables clave como ventas, produccién, personal
ocupado, inventarios y expectativas. Estas respuestas
se utilizan para calcular el saldo de opinién, un
indicador que permite identificar las tendencias dentro
de cada sector econdmico, conforme a la metodologia
establecida por el Banco Central del Ecuador. La
seleccion de las empresas encuestadas se llevo a cabo
mediante un proceso de muestreo intencionado,
utilizando como base de referencia el registro de la
Superintendencia de Compafiias, Valores y Seguros,
aplicando los filtros necesarios segun el nivel de
ventas, el tamafio y el sector econémico, conforme a la
Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (CIIU).

Justificacion.

Comprender el rumbo de una economia local exige
mirar mas all4 de las cifras macroecondmicas o las
percepciones del consumidor. El verdadero dinamismo
econdémico de un territorio se revela también en la
vision que tienen quienes lo sostienen con su trabajo,
su capital y su planificacién diaria: las empresas. En
este sentido, el indice de Expectativas Empresarial
(IEE) se erige como una herramienta vital para
interpretar el &nimo, las proyeccionesy la capacidad de
accion de los sectores productivos del cantén Milagro.

Formulas para el célculo global

IEE GLOBAL

4
IEE = Z a,, IEEs
h=1

IEE: es el indice de Expectativas Empresarial Global.
IEEs: es el indice individual de cada sector econémico
(por ejemplo, servicios, comercio, industria,
construccion).

Alpha: es la ponderacion de cada sector, basada en su
participacion en el Valor Agregado Bruto (VAB) local
(es decir, su peso real en la economia).

h: indica el nimero de sectores (en este caso, 4).

Es importante mencionar que en el informe de Milagro
no se calcul6 el IEE Global porque faltaron datos del
sector construccidn, por lo que la férmula no se pudo
aplicar completamente

Foérmulas para el calculo sectorial.
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Resultados

Cada grafico y resultado presentado a continuacién
busca dar voz a la realidad local, visibilizar
oportunidades de mejora y fomentar un didlogo
abierto con todos los actores de la ciudad

Para interpretar los resultados, se realiz6 una escala
de semaforizaciébn describiendo los distintos
umbrales de confianza.
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Rango [Descripcién Color
de IEE

La confianza empresarial se mantiene respecto del

Umbral “pesimista”, es decir, existe una menor
0 - 49,9 |confianza empresarial.

50 mes anterior. Amarillo

Umbral “optimista”, es decir, existe una mayor
>50 |confianza empresarial. Verde

Los resultados correspondientes a la ciudad de
Milagro, recopilados en mayo de 2025: En el sector
servicios, Milagro registra un IEE de 50,38 puntos, lo
gue indica que los agentes econémicos mantienen su
confianza. En el sector comercio, el indice se ubica
en 50,27 puntos, también dentro del umbral de
confianza. Para el sector industrial, el valor alcanza
los 50,19 puntos, reflejando igualmente un nivel de
confianza en la economia local.

Conclusion:

Los datos no mienten: Milagro respira confianza
empresarial. Los resultados del Iindice de
Expectativas Empresarial (IEE) revelan que los
actores econdmicos de los sectores de servicios,
comercio e industria perciben con optimismo el
presente y el futuro cercano de la ciudad. Todos los
valores del IEE superan el umbral de los 50 puntos, lo
gue indica no solo estabilidad, sino una disposicién
favorable hacia la inversion, la contratacién y el
crecimiento. Cuando quienes emprenden, producen y
emplean muestran confianza, se abre una ventana de
oportunidad para consolidar un ciclo virtuoso de
desarrollo local. Milagro, con su gente trabajadora, su
red empresarial resiliente y su vocacion de progreso,
se posiciona como una ciudad lista para avanzar
hacia una nueva etapa de reactivacion inteligente y
sostenible.

¢, Qué se puede mejorar en este indicador?

e |mplementar politicas locales de atraccién de
inversion, especialmente en infraestructura y
vivienda.

e Ofrecer beneficios tributarios temporales o
facilidades administrativas para nuevos
proyectos.

e [Fomentar alianzas publico-privadas que
dinamicen el sector sin comprometer las
finanzas locales

e
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